MARKTPLATZ LANDSBERG

MARKTPLATZ LANDSBERG - DIGITAL UND STATIONAR

Wir entwickeln Landsberg zu einem ab-
wechslungsreichen und hochwertigen
Markt- und Handelszentrum im digitalen
Zeitalter. In einer Verantwortungsgemein-
schaft von Stadt, Handel und Kreativschaf-
fenden werden stationdre und digitale
Potentiale unter Ausnutzung aller denkba-
ren Synergien ausgeschopft. Dabel werden
kreative Wege fUr Vielfalt von On- und Off-
line Angeboten eingeschlagen. Die digitale
Wettbewerbsfahigkeit als Einkaufsstadt und
Tourismusziel wird damit gesichert.
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